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Darf ich mich vorstellen?
Florian Bauhuber

Leidenschaft: Marke & Positionierung, 
Zielgruppe & Künstliche Intelligenz

Themen: Digitalisierung & Nachhaltigkeit 

Perspektive: Gemeinwohl und lebenswerte 
Lebensräume 

Werte: Neugier, Offenheit & Verlässlichkeit

Geschäftsführer, Mentor &
Change Maker von Realizing Progress

florian@realizingprogress.com
+49 160 99189560



16 Netzwerkpartner*innen

16 Standorte

Persönlicher Habitus und 
gemeinsame Werte relevant

Individuelle Schwerpunkte 
und Kompetenzen

WIR GESTALTEN DEN WANDEL.

Netzwerk voller 
Enthusiast*innen



Digitaler Wandel 3.0: 
Willkommen im neuen Zeitalter



Erleben wir gerade dank KI einen 
neuen „iPhone-Moment“?
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2035 wird es keinen Job 
mehr geben, der nichts 

mit KI zu tun hat.
Hubertus Heil, Arbeitsminister

Künstliche Intelligenz 
wird die Welt der 
Zukunft prägen.

Robert Habeck, Wirtschaftsminister

Es besteht keine Chance, dass
ein menschlicher Geist im Jahre 

2035 noch mit KI mithalten kann.
Gray Scott, Zukunftsforscher

Maschinelle Intelligenz ist die 
letzte Erfindung, die die 

Menschheit machen muss.
Nick Bostrom, University of Oxford



Ausgang offen



Globale Akteure 
bestimmen die 
Digitalisierung auch 
im Tourismus



The Big Bang: Wie alles begann…



Der BigBang:
ChatGPT

• Künstliche Intelligenz, von 
OpenAI entwickelt

• Beantwortet Fragen, erzählt 
Geschichten, hilft

• Lernt aus Textpassagen 
aus dem Internet

• Nutzt Statistiken, um die 
beste Antwort zu erraten



Der KI-Wettlauf: ChatGPT, 
Bing, Bard & Co
• OpenAI marschiert vorneweg,  aktuell v.a. mit 

ChatGPT-4 Turbo und ständig neuen Features

• Microsoft „Das neue Bing“ mit ChatGPT als Websuche 
sowie MS Office mit 365 Copilot in Word, Excel, 
Outlook, Powerpoint + Teams

• Google: Chat-KI BARD (Testphase) 
Integration in Gmail, Google Docs, Slides + eigenes 
neues Sprachmodells PaLM 2

• Auch Chip-Hersteller Nvidia mischt groß mit, bei 
Hardware und Software; z.B. Kooperationen Adobe 
und Amazon

Daneben unzählige Neuheiten und Spezialtools, von Bild-KI: u.a. Midjourney,  DALL•E, 
Stable Diffusion über Video-KI: u.a. Runway Gen2, Kaiber, Genmo, D-ID bis Audio, Stimme 
& Musik: u.a. Revocalize AI, MusicLM, VoiceAI, Soundful, u.v.m.

Web-Tipp: tägliche News und mehr als 1.500 
KI Tools im Überblick auf https://futuretools.io 

https://futuretools.io/


Wie wird der KI-Wettlauf der Tech-
Giganten unseren Arbeitsalltag ändern?

Ob OpenAI, Microsoft oder Google: Künstliche Intelligenz 
wird derzeit von allen großen Plattformen in ihre Abläufe 
integriert. 

Standardprozesse werden durch Chatbots, „Copilots“ 
und Spracheingabe unterstützt; KI generiert Formeln, 
Bilder, Präsentationen …



Penetrationsstrategie 
mit Marktmacht



Im Alltag aller.
Die Evolution 
der Antwort-
Maschinen 



Google: Angriff auf Kerngeschäft – 
KI Integration bald auch in DE Suche; mit 
Gemini neues Modell ab Dezember



Zero-Click Searches 
sind Realität 

und in Zukunft sucht 
vielleicht gar keiner 
mehr… 



Der Trend: Individuelle Lösungen, die auch für Laien erstellbar sindIn Dialogform binnen zwei Minuten zum eigenen GPT Modell



Der Trend: Individuelle Lösungen, die auch für Laien erstellbar sindIn Dialogform binnen zwei Minuten zum eigenen GPT Modell



Der Trend: Individuelle Lösungen, die auch für Laien erstellbar sindIn Dialogform binnen zwei Minuten zum eigenen GPT Modell



Informationsfunktion wird sehr oft 
von globalen Playern ausgefüllt



Die ideale digitale 
Destination



Die Basis für die Zukunft!
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Entscheidung für welchen Weg 
abhängig von Zielen, Zielgruppen und 
Strategie!
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Wie werde ich relevant im Zeitalter 
der Künstlichen Intelligenz?                
Wie erzeugen wir Resonanz? 



Wie funktioniert Marketing 
im Zeitalter des Content 
Schocks? 



Fokussierung auf Zielgruppen, 
Themen und Leitprodukte!



Dafür braucht es aber klar 
Entscheidungen!



Realizing Progress Ringmodell



Für wen, was, wie und wo!



Wissen wir für wen wir 
Digitalisierung und 

unsere Inhalte & Produkte 
 machen?



Die Sinus Milieus: 
wertbasierte Milieus 
für wertbasierte 
Angebote, Produkte 
und Kommunikation

Die Sinus-Milieus beschreiben 
differenziert die Lebenswelt 
eines Menschen, denn die 
Unterschiedlichkeit von 
Lebensstilen ist oft 
bedeutsamer für Konsum und 
Markenpräferenzen als sozio-
ökonomische Lebens-
bedingungen.



Sinus Meta Milieus – 
international 
vergleichbare Milieus in 
allen Gesellschaften.

Konsequenz: Sinus-Logik 
funktioniert in allen 
Auslandsmärkten.



Herzlichen Dank sagt
Florian Bauhuber

#vorträge 

#change 

#innovation 

#kooperationen 

#gleitschirmfliegen

Geschäftsführer, Mentor &
Change Maker von Realizing Progress

florian@realizingprogress.com
+49 160 991 895 60
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